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O mně
• Internetová bezpečnost

• Dezinformace a jejich vliv 
na společnost

• Radikalizace 
a extremismus

• Strategická komunikace

• @_Roman_Maca

• roman.maca@gmail.com

Liveuamap.com



Manipulovat lidi?

Je to tak jednoduché.

Pouze jim dejte to, co chtějí. Dejte jim cokoli, 
co podporuje jejich pohled na svět. 

Budou vám věřit.



Experiment



„Francie…“ Opravdu?

http://www.apimages.com/metadata/Index/APTOPIX-India-
Kashmir-
Ramadan/a24a6f7755484f039eab27dec69eaddc/2/0

http://www.apimages.com/metadata/Index/APTOPIX-India-Kashmir-Ramadan/a24a6f7755484f039eab27dec69eaddc/2/0






Motivace

Proč to dělají?



Motivace
• Politický zájem

– Používání dezinformací 
pro politický marketing

• Ekonomický zájem

– Výdělek za prodanou 
reklamu a finanční 
příspěvky 

• Vnitřní + vnější zájem



Vzájemný užitek







Aeronet (AE News)



Aeronet v New Yorku









Kdo za tím stojí?









Sociální sítě

























Online 
aktivisté?

Trollové? 

Nebo jen 
„VŠ života“?



Ověření 
profilu





Lze věřit falešným 
profilům, že chtějí sdělit 
pravdivé informace?



Dezinformační řetězové e-maily
• Svým způsobem doplňují/nahrazují sociální sítě.
• Masivní nárůst šíření před prezidentskými 

volbami 2018.
• Dříve u „řetězáků“ hlavně zábavný obsah 

a sdělení typu „toto rozešli deseti lidem 
a potká tě štěstí“.

• Problematika systematických šiřitelů – z hlediska 
bezpečnosti hůře detekovatelné.



Dezinformační řetězové e-maily



Dezinformační řetězové e-maily



Výzkum 
Starci na netu
• Výzkum Univerzity Palackého 

v Olomouci a Seznam.cz, 2018

• Nezohledňuje zkreslení 
z hlediska jiného způsobu užití 
e-mailu napříč generacemi



















Noha



Prefabrikované dezinformace z českých 
zdrojů pro ruské publikum



Online a offline „aktivisté“



Žarko Jovanovič





Ruské středisko vědy a kultury









Chcípl Pes, Zdravé fórum







Komerční anticovid scéna nyní

1) Šíří ruské dezinformace, na což vybírá peníze.

2) Šíří nenávist proti uprchlíkům a pomáhajícím 
organizacím, na což vybírá peníze.

3) Snaží se zpeněžit lidské utrpení a z hranic si 
berou uprchlíky, aby na ně vybírali peníze pro 
sebe.



Samoradikalizace a „osamělí vlci“



Alojz Polák





Podpora a propagace terorismu







Miloš Ouřecký





24.5% Čechů věří více „alternativním médiím“ 
(včetně dezinformačních a prokremelských) 

než tradičním médiím.

Zdroj: STEM, červen 2016



Jak se v tom vyznat a přežít…
• Používat mozek a vyhledávat více informací z kvalitních 

zdrojů. 
• Ověřovat informace.
• Zaměřit se na celý web.
• Zůstat klidný. Propaganda a dezinformace cílí primárně 

na emoce. Nesdílet slepě vše, co najdu. 
• O problematice mluvit a pomáhat druhým.
• Twitter CTHH, JSNS, Zvolsiinfo



Jak ověřovat informace?
• Zaměřit se na web, kde se zpráva nachází

– Problematika sociálních sítí, resp. uživatelů publikujících 
„zprávy“

• Ověřování pomocí vyhledávání textů 
a klíčových slov

• Ověřování obrázků (Google Image, TinEye) 
a videí

• Ověřování zabere nějaký čas. Nicméně lépe je „dvakrát 
měřit“.



Děkuji za 
pozornost ☺


